
Ottica Garagnani ed Essilor: occhiali gratis per i bimbi indigenti
L’insegna bolognese, che celebra 90 anni dalla fondazione dell’attività, promuove insieme al gruppo ottico oftalmico 

un’iniziativa di solidarietà a favore dei bambini fra 0 e 14 anni con problemi di visione, appartenenti 
a famiglie in difficoltà residenti nel capoluogo emiliano e seguite dai Servizi sociali del Comune

Eyewear for 
Spect-Actors

Festeggiare in modo diverso un importante traguardo. Nasce con questo obiettivo il progetto 
benefico “La Favola degli occhiali. Con i bambini per vedere bene”, presentato a fine marzo con una 
conferenza stampa a Palazzo D’Accursio, sede dell’amministrazione municipale bolognese, cui erano 
presenti anche i vertici di Essilor Italia. «L’idea è nata perché volevamo celebrare i 90 anni della nostra 
attività cercando di dare un contributo ai cittadini più bisognosi – spiega a b2eyes TODAY Andrea 
Garagnani, titolare dell’insegna che conta tre punti vendita a Bologna – Abbiamo pensato ai bambini 
perché rappresentano la fascia più debole della popolazione e perché necessitano di una correzione 
visiva sin da piccoli affinché un eventuale disturbo non si aggravi nel corso della vita. Abbiamo avuto 
la grande fortuna di incontrare un’amministrazione cittadina molto disponibile: senza il Comune di 
Bologna non sarei riuscito a realizzare l’idea che vede  anche il fondamentale supporto di Essilor Italia».

Il progetto coinvolgerà per tutto il 2016 oltre duemila bambini «che saranno avvisati dell’opportunità 
di avere un’adeguata visita specialistica presso l’Azienda Usl di Bologna, anch’essa partner del progetto 
– si legge in una nota di Essilor Italia - A tutti i piccoli ai quali sarà prescritto l’uso degli occhiali Ottica 
Garagnani realizzerà un equipaggiamento in forma gratuita, grazie anche al contributo di Essilor che 

metterà a disposizione lenti correttive realizzate ad hoc». L’iniziativa è rivolta anche ai minori stranieri non accompagnati, già seguiti 
dall’Area Benessere di Comunità. A questo seguirà un calendario di attività culturali a misura di bambino con “percorsi della visione”. «La 
volontà è raccontare con il linguaggio dei piccoli il diritto alla salute e al benessere – sottolinea il comunicato dell’azienda - In ottobre, in 
occasione del mese della vista, sarà affrontato proprio il tema del benessere visivo per vederci meglio con gli occhiali e imparare a vedere 
oltre le apparenze, rispettando i diritti di tutti».

Essilor Italia ha accolto con entusiasmo l’iniziativa voluta da Garagnani «con il quale condivide i valori che da sempre Essilor porta 
avanti in tutto il mondo: rendere accessibile la visione agli oltre 2,5 miliardi di persone senza correzione visiva – conclude la nota - 
L’azienda, infatti, è da sempre fortemente impegnata in azioni mirate e ha al suo attivo una lunga esperienza di interventi a favore delle 
comunità, attraverso accessi a esami della vista e donazioni di occhiali a oltre un milione di persone svantaggiate» (nella foto, tratta dalla 
pagina Facebook della Favola degli occhiali, Garagnani tra Alessandra Barzaghi e Luca Strigiotti, rispettivamente responsabile marketing 
e direttore generale di Essilor Italia, in occasione della conferenza stampa di presentazione dell’iniziativa).
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Seiko Drive: visione più nitida al volante
Il brand oftalmico ha sviluppato lenti monofocali e progressive 

dal design ottimizzato per chi è alla guida

«Seiko Drive è la lente monofocale che aumenta la definizione della visione da lontano, eliminando il 
fastidioso effetto di sfocatura al bordo: il risultato è una visione più rilassata su tutta la lente – si legge 
in un comunicato di Seiko Italia - Seiko Drive X è la lente progressiva che, oltre alla visione da lontano, 
garantisce un’area dell’intermedio migliorata, permettendo così una visione più chiara del cruscotto e di 
tutti gli strumenti».
Inoltre, il trattamento di nuova concezione Seiko RoadClearCoat è stato studiato «per ridurre al minimo il 
riflesso delle moderne fonti luminose, come le luci Xenon, Led e altri riverberi fastidiosi», conclude la nota 
(nella foto, un’immagine di campagna).

http://www.oxoitalia.com/home
http://www.oxoitalia.com/home
http://www.barberinieyewear.it/it/
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Radio City, il festival che nel 2015 ha coinvolto le maggiori emittenti radiofoniche nazionali e 
locali, torna con un’importante collaborazione con l’International Radio Festival di Zurigo, dando 
vita a Irf International Radio City Milano 2016. L’evento, sotto la direzione artistica di Filippo 
Solibello, conduttore di Caterpillar su RaiRadio2, riunirà per la prima volta le grandi radio nazionali 
e internazionali e proporrà numerosi appuntamenti tra incontri, interviste, concerti, workshop, 
con conduttori, attori, giornalisti, artisti e dj. 

«Per l’occasione Blackfin ha realizzato una serie esclusiva e limitata dei suoi occhiali da 
sole più rappresentativi (nella foto, uno dei modelli): ottanta montature personalizzate con il 
logo dell’evento che saranno omaggiate agli ospiti, racchiuse all’interno della Sensation Black, 
packaging monolitico in metallo nero opaco che contraddistingue il design unico del brand – si legge in una nota del marchio, di 
proprietà di Pramaor- I modelli selezionati sono il Weston BF760, il Black Gravity BF735, il Pearson BF730 e il Pacific BF678. Quattro 
montature caratterizzate da alta qualità dei materiali e design moderno, in un connubio tra stile e performance, perfette per le personalità 
eclettiche del radio biz». Parteciperanno all’evento alcuni degli speaker radiofonici più noti agli ascoltatori, come Emanuela Falcetti, 
Daniele Bossari, Linus con Nicola Savino, Petra Loreggian, Pif e Vladimir Luxuria, mentre tra i musicisti ospiti ci saranno anche Stefano 
Bollani, Giusy Ferreri, Perturbazione con Andrea Mirò e Zero Assoluto.

Il brand è sponsor tecnico della prima edizione 
di International Radio City Milano, in programma da domani 

a domenica 10 aprile all’interno di UniCredit Pavilion in piazza Gae Aulenti 

È la sfida lanciata dalla quinta edizione dell’evento interdisciplinare, 
che da sabato 9 a lunedì 11 aprile a Firenze coinvolgerà circa 150 

professionisti della vista e della visione

«Il Congresso Prisma 2016 pone l’attenzione sulle ipovisioni gravissime, ad esempio le retine artificiali, 
e sulla vista fragile, cioè la condizione a ponte tra ipovisione e normalità, focalizzandosi fortemente sulle 
tematiche della riabilitazione visiva, che rappresenta l’integrazione per ottimizzare gli sforzi fatti nel settore 
dell’ipovisione – afferma a b2eyes TODAY Silvano Abati (nella foto), tra i fondatori e membro del Direttivo 
dell’associazione che promuove l’omonimo simposio, nonché direttore della Sioo di Firenze, scuola in cui si 
terranno i corsi in programma nella prima delle tre giornate, novità assoluta per l’evento solitamente sviluppato 
su due giorni - Lo scopo del Congresso è focalizzare gli sforzi sulle necessità del paziente che ha bisogno di un 
aiuto pratico nella vita di tutti i giorni. A fronte di sempre maggiori problematiche la medicina sta a sua volta 
trovando nuovi rimedi per combattere la cecità o per rendere meno grave il grado di ipovisione. Così in tutte le 
relazioni in programma al simposio trasparirà una particolare attenzione per la qualità della visione».

Il Congresso è ormai un appuntamento tradizionale in Italia sull’ipovisione: il suo obiettivo è consolidare il 
lavoro interdisciplinare, nel rispetto delle specifiche competenze professionali, ma anche con pari dignità per 
tutti i profili coinvolti. «Prisma punta tuttora, come fin dalla sua nascita, alla ricerca della piena collaborazione 
tra oculisti, ortottisti e ottici optometristi – sottolinea ancora Abati – Tant’è che l’attività dell’associazione e 

i corsi che vengono tenuti sono di interesse specifico per tali figure professionali e nella logica di far risaltare e valorizzare questa 
collaborazione, che si traduce in un miglioramento dei servizi resi all’utenza ipovedente, destinata a crescere ulteriormente a causa 
dell’invecchiamento della popolazione».

Prisma: come affrontare i casi più gravi di ipovisione

Blackfin: 80 occhiali per Linus & Co.
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